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Die KRONEHIT Tram Party (seit 2003) Serie findet jährlich in den Monaten April bis

Juni in Innsbruck, Wien, Linz und in Graz statt und ist in Sachen Stimmung

unübertrefflich.



Partyfeeling Pur

Zentrales Element ist das Clubbing1Partyfeeling in einer ungewohnten Location. Die

KRONEHIT DJ´s sorgen für die richtige Partystimmung mir einem breit gefächerten

musikalischen Programm. Ein einzigartiges Erlebnis!

Die Tram Party Serie ist die ideale Plattform für Partybegeisterte zwischen 18 und 30

Jahren mit großer Wertschätzung für Entertainment und Lifestyle.

Rund 12.000 Party Passbesitzer:
Mit einer durchschnittlichen Anzahl von 3000 Besuchern pro Party im letzten Jahr 
zählt dieses Event zu einer der größten Partyveranstaltungen Österreichs.



Die Highlights

� Eine Sonderlinie fährt bis in die Morgenstunden auf einer vorgegebenen 
Partylinie.

� Ein Gastroangebot mit alkoholfreien und alkoholischen Getränken steht für die 
durstigen Besucher in der Tram bereit. durstigen Besucher in der Tram bereit. 

� Entlang der Strecke erwarten die Gäste in den Partnerlokalen viele freie Eintritte 
und gratis Überraschungen. Dabei sein kann jeder der sich den gratis Party Pass 
sichert!
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Facts

4 Veranstaltungsorte im Zeitraum April – Ende Mai:
� Linz 13. April 2012 
� Wien 20. April 2012
� Graz 27. April 2012
� Innsbruck 11. Mai 2012
(geplante Termine)

Fahrtstrecke:Fahrtstrecke:
Innsbruck:   eine Kombination der Linie 1 und 3 – durch die Innenstadt und

Fußgängerzone
Wien: Ringlinie 
Linz: Linie 3 – durch die Innenstadt und Fußgängerzone  
Graz:           reine Kombination der Linie 6 und 7  
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Drucksorten – Flyer, Plakate & Partypässe
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Aber warum sponsern?

• Die enge Verbindung mit dem Programm führt zu einem 
Imagetransfer – das Vertrauen der Hörer in die Marke 
„KRONEHIT“ wird auf den Kunden übertragen.

• Laufende Thematisierung im Programm über einen langen 
Zeitraum

• Starke Präsenz des Partners 1 Einbindung in alle sendereigenen 
Kanäle (Website, Facebook, Newsletter)

• Erhöhte Aufmerksamkeit der Hörer


